Odnosiz javnostjo ali javnostmi?

Barbara Rus

Oddelek za prevajalstvo, Filozofska fakulteta, Univerza v Ljubljani

Askeréeva 2,

1000 Ljubljana

barbara.rus@gmail.com

Izvlecek

Namen ¢lanka je raziskati in pojasniti pogostost rabe dveh prevodnih ustreznic angleskega termina public relations, ki sta se uveljavili v Sloveniji,

saj nekateri zagovarjajo rabo besedne zveze odnosi z javnostjo, drugi pa odnosi z javnostmi. Z rezultati izvedene ankete, analizo pogostosti rabe

obeh besednih zvez s pomoéjo korpusov FidaPLUS in Nova beseda ter uradnih spletnih strani slovenskih (vladnih) organizacij in podjetij ¢lanck

prikaze, katera izmed njiju je v slovenskem prostoru trenutno bolj uveljavljena.

1. Uvod

Prevajanje angleskega termina public relations se navidez
zdi enostavno, saj gre le za dve beseds, ki jima moramo poiskati
ustreznici v ciljnem jeziku (v tem primeru je to slovens¢ina). V
Sloveniji sta se uveljavila dva prevoda: odrosi z javnostjo in
odnosi z javnostmi. Raba obeh je precej odvisna od stroke, v
kateri se pojavljata, saj nekatere zagovarjajo prvi termin, druge
pa drugega.

Namen danka je s pomodjo razli¢nih virov raziskati in
ugotoviti, katera prevodna ustreznica je bolj primerna za
prevod termina public relations, katera se pogosteje pojavlja ter
za to tudi poiskati vzroke in argumente.

2. Jejavnostenasama?

2.1. Javnost
Javnost je v Slovarju slovenskega knjiznega jezika (v
nadaljevanju  SSKJ)  definirana  kot: 1)  pripadniki

drugbenopoliticne skupnosti zlasti v odnosu do kakega dogajanja
ali stvari; ljudje, ki se ukvarjajo s kako dejavnostjo ali se
zanimajo zanjo, 2) javno Zivljenje, delovanje in 3) znatilnost,
stanje javmega. V teh definicijah je tako Ze zajet pojem
Stevilénosti oz. velih razliénih vrst, zato ni potrebe po
mnozinski obliki samostalnika. Bolj natan¢no lahko javnost
opredelimo s pridevnikom in tako dolo¢imo ve¢ razli¢nih
tipov javnosti, cemur SSKJ ne nasprotuje, saj v ilustrativnem
gradiva podaja primere: mednarodna javnost, svetovna
javnost, slovenska javnost, $portna javnost, Siroka javnost. To
ne pomeni, da je javnosti ve¢, temvec le, da javnost lahko
razdelimo na ve¢ tipov oz. ciljnih skupin.

Drugi argument za uporabo ednine je sam angleski termin
public relations. Razdelimo ga na dva dela: public, kar pomeni
javno oz. javnost, in relations, kar pomeni odnosi oz. razmerja.
Kot vidimo se public tudi v izhodis¢nem jeziku pojavi v ednini
in relations v mnozini. Predstavljajmo si, da bi v Veliki
Britaniji nekdo uporabil termin publics relations. Vsem bi se
uporaba zdela nenavadna in predvsem nepravilna. Zakaj se
torej v sloveniéini pojavijo tezave pri rabi ednine ali mnozine v
tej besedni zvezi?

2.2. Javnosti

Odgovor se skriva v nasprotovanju tistih, ki se jim zdi raba
ednine popoln nesmisel. So namre¢ mnenja, da javnost ni ena
sama in ni sestavljena iz razli¢nih ciljnih skupin, temved
obstaja ve¢ razli¢nih javnosti. Splosna javnost, komercialna
javnost, finan¢na javnost, medijska javnost, notranja javnost
itd. namre¢ niso definirane kot vrste ene javnosti, temve¢ kot
samostojne enote, zato je za skupno poimenovanje potrebno
uporabljati mnozino in posledi¢no termin odnosi z javnostmi.
Ta se je v slovenskem prostoru tudi bolje uveljavil, saj ga
uporabljajo na fakultetah,! ki izobraZujejo in vzgajajo osebe, ki
bodo delale na tem podrodu. Diplomanti teh $tudijskih
programov nato termin odnosi z javnostmi dosledno
uporabljajo in verjamejo, da je edini pravilen, saj so se tako
naudili med $tudijem.

3. Raba

3.1. Anketa

Ve¢ kot oditno je, da stroke nikoli ne bodo prisle do
skupnega zaklju¢ka in se ne bodo odlotile za uporabo le ene
ustreznice, zato sem z anketo, pri kateri je sodelovalo 148
maternih  govorcev slovens¢ine, Zelela ugotoviti, katera
prevodna ustreznica se zdi bolj primerna »obi¢ajnim ljudem«.
Ker se v javnosti vse bolj uporablja in uveljavlja besedna zveza
odnosi z javnostmi, sem pri¢akovala, da bodo anketiranci
izbrali to ustreznico, vendar so dobljeni rezultati popolnoma v
nasprotju z mojimi priéakovanj i

Kar 77,7 % vseh anketirancev se je namre¢ odloéilo za
termin odnosi z javnostjo. Tako so se odlo¢ili, ker:
»je izraz bolj doma¢« (anketa o prevodnih
ustreznicah  angleskega  termina  »public
relations«),

»je javnost ena sama« (ibid.),
»Zze samostalnik sam poimenuje $irsi krog ljudi
oz. skupino« (ibid.),

» se slisi bolj pravilno« (ibid.),

"FOV (Fakulteta za organizacijske vede) v Kranju; smeri $tudija:
organizacija in management poslovnih in delovnih sistemov,
organizacija in management kadrovskih in izobraZevalnih sistemov,
organizacija in management informacijskih sistemov. FDV
(Fakulteta za druzbene vede) v Ljubljani; smer $tudija:
komunikologija — trzno komuniciranje in odnosi z javnostmi.
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»se odnosi z javnostmi slisi ¢udno, neslovensko
in nenavadno« (ibid.),

»druga moznost' zveni neslovni¢no« (ibid.),
»javnost predstavlja celoto, skupek ljudi«
(ibid.).

22,3 % vsch anketirancev, ki se jim je zdel termin odnosi z
Javnostmi ustreznej$i, so svojo odloditev argumentirali s
slede¢imi argumenti:

»ker je javnosti ve¢ « (ibid.),

»ker se lepse sligi« (ibid.),

»ker se pogosteje uporablja v medijih« (ibid.),
»ker je ta besedna zveza bolj utetena v
slovenskem prostoru« (ibid.).
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Slikal: Rezultati ankete (vir: anketa o prevodnih ustreznicah
angleskega termina » public relations«)

Tabela 1: Rezultati ankete (vir: anketa o prevodnih
ustreznicah angleskega termina » public relations«)

3.2. Raba obeh terminov v slovenskih podjetjih in
organih Republike Slovenije
3.2.1. Slovenska podjetja

Vedja slovenska podjetja (kot npr. Petrol, Zito, Gorenjka,
Mercator) poveéini uporabljajo termin odnosi z javnostmi.
Obstajajo tudi podjetja, ki uporabljajo ednino, vendar pa
ostajajo v manjdini. V nekaterih podjetjih so se tezavi spretno
izognili, saj je na njihovih spletnih stranch moZno najti le
kontakte za posamezna podroda oz. resorje njihovega podjetja
(kot npr. trzenje, mediji, prodaja, nabava ipd.).

Zanimivo pa je, da obiskovalec na prav vseh spletnih
stranch slovenskih podjetij lahko prebere sporotila za javnost
in ne javnosti. Se mar tudi njihova sporotila ne nanasajo na
(razli¢ne) to¢no dolodene javnosti?

3.2.2. Organi Republike Slovenije

Vsa ministrstva, drzavni zbor, drzavni svet, urad
predsednika vlade in urad predsednika Republike Slovenije
imajo svoje predstavnike za odnose z javnostmi. Kljub temu pa,
tako kot pri slovenskih podjetjih, tudi organi Republike
Slovenije na svojih spletnih stranch objavljajo sporotila za
Jjavnost in ne javnosti.

3.3.

Glede na to, da ogromno Stevilo slovenskih podjetij in
najpomembnejsi organi Republike Slovenije uporabljajo
termin odnosi z javnostmi, se v korpusih FidaPLUS in Nova
beseda po pri¢akovanjih pogosteje pojavlja ta besedna zveza,
saj Casopisi in ostali mediji povzemajo uradna poimenovanja
sluzb ter jo na ta nacin $irijo, uveljavljajo in vtisnejo ljudem v
spomin.

Korpusa

ODNOSI Z | ODNOSI Z
JAVNOSTJO JAVNOSTMI

Zenske 77 29

Moski 38 4

Skupaj 115 33

Studenti 83 24

Absolventi 5 1

Zaposleni 27

Skupaj 115 33

" odnosi z javnostmi

3.3.1. FidaPLUS
ODNOSI Z | ODNOSI zZ
JAVNOSTJO JAVNOSTMI
-2 1990 9 6
1991 - 1995 11 887
1996 - 2000 310 1015
2001 — 2005 1376 3106
2006 — 2009 54 364
Skupyj 1760 5378
Tabela 2: Raba terminov po obdobjih do leta 2009 (vir:
korpus slovenskega jezika FidaPLUS)
3.3.2. Novabeseda
ODNOSIZJAVNOSTJO ODNOSIZJAVNOSTMI
1468 1904
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Tabela 3: Raba terminov do leta 2009 (vir: korpus slovenskega
jezika Nova beseda




4. Kockaje padla

Glede na zgoraj napisano se $e vedno pojavlja vprasanje —
ednina ali mnoZina? Kljub temu da je raba mnoZine glede na
podatke korpusov vi§ja, je pravilnejSa raba ednine. Zakaj?
Podatki v korpusih so odraz rabe mnoZine v podjetjih in
razli¢nih ustanovah, ki imajo svoje sluzbe za odnose z javnostjo
in so se pri njihovem poimenovanju odlo¢ili za mnozino. To e
ne pomeni, da je to poimenovanje pravilno. Kljub temu da je
SSKJ v nekaterih pogledih zastarel jezikovni priro¢nik in da je
2. knjiga, ki vsebuje geslo javnost, izila ze leta 1975, se
definicija javnosti do danes ni spremenila. Se vedno predstavlja
neko skupino s podobnimi oz. enakimi_interesi, ki jo lahko
natanénejse opredelimo s pridevnikom. Pojem Stevilénosti je v
pomenu besede javnost Ze zajet, zato ni potrebno uporabljati
mnozine.

Rezultati ankete kaZejo, da je obcutek maternih govorcev
sloven¢ine pravilen, saj se je vedina odlotila za termin z
edninsko obliko samostalnika javnost. Da bi ustavili vrtenje v
zalaranem krogu, je torej potrebno zaupati lastnemu obcutku
in se ne prepustiti vplivu medijev, ki so za bolj$o prodajo
vlasih pripravljeni napisati marsikaj Do informacij je
potrebno pristopati previdno — tudi ¢e gre le za slovenski
prevod angleskega termina public relations.
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