»Nas namen ni, da bi Cisto vse pokazali«:
Turizem na Solcavskem

Ziga Korbar, Tina Krasovic, Lina Troha

Uvod

Turizem je z etnoloskega oziroma antropoloskega zornega kota definitivno za-
nimiv in pozornosti vreden kulturni pojav, saj se je v prej$njem stoletju in do da-
nes razvil v eno izmed najpomembnejsih gospodarskih panog. Vklju¢uje enormno
mnozico ljudi, ki potujejo z zelo razli¢nimi nameni, in krajev, ki se ponasajo tako
s kulturno kot naravno dedis¢ino. Na globalnem turisti¢cnem zemljevidu najdemo
tudi Sol¢avsko, ki vabi s sloganom »Harmonija treh dolin< in se ponasa z izjemno
pestrim naborom naravnih in kulturnih znamenitosti, »nagnetenih« v treh slikovi-
tih, ledenisko preoblikovanih dolinah ob vznozZju Kamnisko-Savinjskih Alp — Lo-
garski dolini, Robanovem kotu in Matkovem kotu.

Na naslednjih straneh se sprva ukvarjamo z vprasanjem razmerja med turizmom
in prostorom, pri Cemer se, ozirajo¢ na turisti¢ni diskurz, dotaknemo ureditev, za-
mejitev in delitev Sol¢avskega. Zanima nas predvsem, kateri prostori so namenjeni
turistom in kateri domacinom, kako se oblikujejo in kaj jih lo¢uje. Nadaljujemo s
pogledi domacinov na turizem, perece vprasanje je namrec, kdaj je turizma dovolj
oziroma kdaj premalo ali preve¢, odgovori na to vprasanje pa so odvisni od razli¢-
nih vlog posameznikov, njihovih interesov in osrednjih dejavnosti, izkusenj s turi-
sti ... Preizprasujemo tudi, kdaj in zakaj so odro¢ni kraji, kot je Sol¢avsko, postali
turisti¢na atrakcija. S pomodjo krajsega zgodovinskega pregleda in navezujo¢ se
na literaturo ugotavljamo, zakaj sta se v turizmu sploh zacela trziti »divjinskost«
in »avtenti¢nost« ter kako sta ta dva koncepta narekovala razvoj t. i. dozivljajskega
turizma, ki turistu prodaja edinstveno izkusnjo. V zaklju¢nem poglavju orisemo,
kako je na turizem SolCavskega vplivala pandemija koronavirusne bolezni, in raz-
misljamo, kaj bo prinesla prihodnost.

1 Harmonija treh dolin. Spletni vir: https://www.logarska-solcavsko.si/solcavsko/ (pregledano

25.3.2021).



Turizem in prostor

Leta 1987 je bila Logarska dolina zaradi naravnih in kulturnih znamenitosti raz-
glasena za krajinski park. Ceprav spletna stran Krajinski park Logarska dolina? tu-
rizem opisuje kot »dodano vrednost kmetijstvu in gozdarstvu, ki »ponuja oddih v
mirnem okolju krajinskega parka in §tevilne aktivnosti«,® pa v Poro¢ilu o delovanju
podjetja Logarska, d. o. o., beremo drugace. Kljub ustanovitvi krajinskega parka
naj bi se namre¢ negativen vpliv turisticnega obiska na naravno okolje nadaljeval,
gospodarska stagnacija pa prav tako, saj ob¢inski odlok o razglasitvi »ni predvidel
naravovarstvenega nadzora in virov financiranja razvoja parka«* oziroma:

»Dejansko se stanje z razglasitvijo parka ni spremenilo, splob ne, ampak s tem
potem, ko so se zagotovile finance, da se je uredila dolina. Dejansko se stvari niso
zacele urejati, dokler se niso domacini dogovorili, ustanovili podjetje Logarska
dolina, d .o. 0., in zaceli z urejanjem Logarske doline in se odlocili, , da se bo za-
cela pobirati vstopnina.. In je bil proi tak primer v Sloveniji, oziroma kjer je
Logarska dobila koncesijo za upravijanje, pa tudi domacini so vsako leto spreje-
mali plan dela, pa dolocali, kaj se bo delalo za ta denar, ki je prisel od parkirnine.
Tako da takrat so se zacele stvari premikati in se je tudi nacrtno delalo za to.<

Nezadovoljstvo, zaskrbljenost in Zelja lokalne skupnosti po vplivu na razvoj parka
so leta 1992 spodbudili ustanovitev Podjetja za razvoj Logarske doline, Logar-
ska, d. o. 0., ki je domacinom omogo¢ila neposreden vpliv na delovanje in urejanje
parka. Medard Plesnik pripoveduje, da jim je vzpostavitev podjetja pomagala tudi
pri soocanju s turizmom in njegovim omejevanjem, saj so si turisti »kurili za vsa-
ko smreko, so si piknike delali po celi dolini.« Zelja domacinov je bila taksno pocetje
omejiti, »dobiti nek denar za vzdrzevanje.«” Logarsko, d. o. 0., so ustanovili domaci-
ni in zaceli urejati tako turisti¢no kot tudi komunalno in prometno infrastrukturo,

kar je prispevalo k splo$ni urejenosti okolja, socasno pa so si zagotovili mo¢ pri

2 Krajinski park Logarska dolina. Spletni vir: https://www.logarska-dolina.si/ (pregledano
19. 3. 2021).

Prav tam.

Podjetje za razvoj Logarske doline, Logarska d.o.o., Porocilo o delovanju podjetja 1992-2014.
Podjetje za razvoj Logarske doline, Logarska d.o.o0., Logarska dolina 2015.

Urska Lenar, intervju, Logarska dolina, 23. 9. 2020.
Medard Plesnik, intervju, Logarska dolina, 24. 9. 2020.

Prav tam.
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upravljanju turisti¢nega obiska. Tako v ospredje vstopajo tisti elementi turizma, ki
koristijo njim samim, torej skupnosti domacinov. Na ta nacin prav oni pridobijo

osrednjo pozicijo — gre torej za na skupnosti temeljeci turizem.®

Na Sol¢avskem Zivi petsto trideset ljudi, letno pa na obmogje pride okrog sto tiso¢
obiskovalcev. Kot pravi Marko Slapnik, ki se v okviru zavoda Poseben dan ukvarja
z interpretacijo naravne in kulturne dedis¢ine, domacinom ne bi bilo ve¢, »ée bi
pustili obiskovalce, da gredo kamorkoli Zelijo«.’ Tovrstno usmerjanje turistov pred-
stavlja simbolno in fizi¢no zarisovanje meja'® (glej poglavie Zabrisane meje), ki
poskusa domacinske prostore odmejiti in zamejiti od turisti¢nih, ki so v splosnem
definirani kot tista obmodja, kjer prevladujejo turisti¢ne aktivnosti oziroma so or-

ganizirana za zados§¢anje potreb obiskovalcev.!!

Pri tem gre torej za perspektive sogovornikov, ki Zelijo domacinske prostore ob-
varovati pred »zunanjo« okolico. A vendar v praksi gibanje ljudi veckrat ne sledi
mejam in mnogokrat se zgodi, da turisti odidejo tja, kjer naj bi bil prostor domaci-
nov. Ko se zgodijo prestopi, je v tistem trenutku lo¢nica med domacinskim in turi-

stinim lahko jasno izrazena, ¢eprav je v splosnem najveckrat le ohlapno dolo¢ena:

»Recimo en konkreten primer, v Robanovem kotu na kmetiji Roban imajo tudi
plansarijo na koncu doline in imajo kar direktno od turistov kaj zasluzka, doma
na kmetiji se pa s tem ne ukvarjajo, ker imajo zelo dosti teh hektarjev zemlje in
zelo dosti gozda. Delo v gozdu je zahtevno in nekako nimajo interesa do tega.
In je véasih kar slaba volja na strani domacinov, ko ljudje hodijo tam gor, ker ne
hodijo samo po cesti, tudi kaj ven iz ceste stopijo. Pa véasih so tudi — zdaj je bolj-
Se—so tudi rastline trgali pa tudi kopali s koreninami vred. To jim pa ni bilo vsec

in so bili zelo, zelo striktni.«?

8  Jarkko Saarinen in Haretsebe Manwa, ,Tourism as a Socio-Cultural Encounter: Host-Guest
Relations in Tourism Development in Botswana.” Botswana Notes and Records, let. 2008, st. 39,
2008, str. 46.

9 Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 26. 9. 2020.

10 S simbolnim ustvarjanjem meja je miljeno dolo¢anje meja prek domacinskega diskurza o tem,
kateri prostori so njihovi in po katerih se lahko gibljejo tudi turisti — te meje so predvsem izre-
ene, nevidne in ne nujno fiziéno zarisane. Fizi¢ne meje so vidnejse in jih dolo¢a npr. turisti¢na
infrastruktura, pohodniske poti ipd. so torej jasnejse, otipljivejse.

11  Donald Getz,,Resort-centred Tours and Development of the Rural Hinterland: The Case of Cairns
and the Atherton Tablelands. Zhe Journal of Tourism Studies, let. 10, §t. 2, 1999, str. 24.

12 Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 26. 9. 2020.



Fotografija 1: Razgledna tocka, urejena v turisti¢ni namen. Taja Ivanc, Matkov kot, 2020.

Postavljanje meja in preprecevanje vstopanja na dolocena obmodja se torej zgodi

predvsem takrat, kadar turisti na njih po¢nejo nekaj nezazelenega, celo unicujocega:

»Sosed je recimo ene par let nazaj, sta prisla dva, mislim da iz Velenja, pa sta se
na njegovem posestvu utaborila, kurila, pustila smeti, pa nista hotela iti stran.
Potem je iskal pomoc na obcini, policiji, pa mu dejansko niso mogli pomagat. Po-
tem ko sta spet prisia ista dva, je dobil nekje nasvet, da ju mora prijaviti policifi,
da ga ovirata na delu doma, in potem je uspelo, da so jih odgnali.<"

13 Mojca Osep, intervju, Sol¢ava, 25. 9. 2020.



Da bi se tovrstnim nelagodnim situacijam vsaj delno izognili, Marko Slapnik!
predlaga delitev (»conazo«) obmogja, s katero bi se vzpostavila vidnejsa distink-
cija med obema tipoma prostorov. Na eni strani bi tako imeli antropogeno preo-
blikovan prostor z infrastrukturo, namenjeno turistom, in na drugi strani njegov
(navidezni) protipol — naravo. Ta delitev je, Ceprav e zdale¢ ni uradna, vsekakor

Ze prisotna:

»/.../ Ze recimo, Ce pogledas Logarsko, leva stran Logarske ima planinske poti, de-
sna stran pa nima, ima samo brezpotja, je tudi nekako namen, da se ne hodi gor,
da imajo Zivali svoj mir. Saj v bistvu dolocene predele in poti se ne oznacuje in

se tja ne usmerja ljudi. <’

Predlog »conaze« se sicer v svojem bistvu bolj navezuje na delitev med »narav-
nim« in »umetnime« prostorom, pri ¢emer je potreben premislek, kaj ta dva pojma
pravzaprav oznacujeta. Geograf Neil Smith je namre¢ poudaril dva vidika ¢love-
kove percepcije narave: zunanjega, po katerem narava obstaja zunaj druzbenega,
zaradi Cesar je neokrnjena in avtonomna — iz njene nedotaknjenosti nato posto-
poma vznikne druzba. Drugi vidik narave je njena univerzalnost, ki, v nasprotju
z zunanjim, zajema tako ne-clovesko (in ne-zivo) kot tudi ¢loveka.’® Zdi se, da
razumevanje narave na Solcavskem (in najopazneje prav v Logarski dolini) sledi
prvemu vidiku, pri ¢emer pa tovrstno razdeljevanje na naravno in umetno samo
po sebi ni tako dale¢ od lo¢evanja med turisti¢nimi in domacinskimi prostori.
Tudi tukaj se namre¢ velikokrat pojavlja ideja, da je prostor, namenjen turistom,
nasproten naravnemu. Pri turisti¢nih prostorih je ¢lovekov »umetni« poseg v pre-
oblikovanje prostora jasno viden, domacinski pa naj bi bili po drugi strani bolj
prepuséeni »divjinskosti«, zaras¢enosti, poti naj bi bile tezje razvidne ali celo po-

polnoma zlite z rastlinjem:

»/../ levi del Logarske doline proti vrhovom Kamnisko-Savinjskih Alp, tam so
planinske poti in veliko obiskovalcev gre tja gor. Robanov kot je Ze manj oblju-
den, je ena, dve planinski poti, ena na Strelovec, ena gor na Korosico pa na Oj-
strico, drugje je pa prostor za kmetijstvo, za Zivali, pa za domacine. Razen tam,
kjer je poseka. /.../ Ta greben med Logarsko in Matkovim kotom je pa Cisto brez

14  Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 26. 9. 2020.
15  Mojca Osep, intervju, Solcava, 25. 9. 2020.

16  Neil Smith, Uneven Development: Nature, Capital and the Production of Space. The University of
Georgia Press, Atene in London 2008, str. 12.



poti, brez planinskih poti. Tum je pa prostor za lovce, za Zivali, pa za kaksne-
ga domacina, ki kdaj zaide v naravo, glavo si spucat. Tudi Matkov kot je manj

obljuden in je vec prostora za tisto osebno doZivljanje. Pa Se nekaj takih tock.<'”

Vendar se pri vsem skupaj pojavlja e tretji vidik, ki sporo¢a, da prav ta »neukrocena
divjinskost« lahko turiste privlaci bolj kot poti, na katere jih usmerjajo domacini,
saj je »viasih tudi za ta brezpotja veliko opisov na internetu, tako da nekdo, ce nekdo to
isce, pa tukaj hodi, pa najde.<'® V tem smislu jasno zacrtana »conaza« ne more delo-
vati, ker so percepcije turistov in domacinov lahko zelo razli¢ne — tisto, kar bo za
domacina na primer opustela krajina, bo turistu vir svobode in nepojmljive slikovi-

tosti, ker vendarle na obmo¢je pride z namenom, da se nauzije »narave«.

Solcavska panoramska cesta je v praksi postala primer zamejitve turisti¢nega pro-
stora z oznacevanjem ter povezovanjem obmocij, namenjenih turisti¢nim aktivno-
stim. Z njeno vzpostavitvijo se je hkrati zacela razvijati tudi boljsa prometna po-
vezava, ki preusmerja ljudi iz mo¢no obleganih turisti¢nih sredis¢ v dolini na visje
leZece turisti¢ne tocke in tako visokogorskim kmetijam ponuja nove gospodarske
priloznosti. Ob vzpostavitvi t. i. Poti najlepsih razgledov so si domacini zadali tri

osnovne cilje:

»Proic: da razbremenimo samo Logarsko, ker je Ze na meji sprejemljivega; dru-
gic: da damo obiskovalcem moznost videti zelo, zelo lepa ali celo lepsa obmocja, da
sploh odpremo oci, da je; tretji cilj pa je bil, da damo vec moznosti tamkajsnjim
prebivalcem, vec moZnosti za vkljucevanje v neke zgodbe, ponudbe, v trino za-

nimivo zadevo. <’

Izpostavljene zgodbe, s katerimi se promovira vrednote in atribute posameznih ob-
modij, gradijo identiteto kraja, s katero se ta lo¢i od drugih. Trije osrednji elementi
zgodb, ki Zgornji Savinjski dolini dajejo dodatno trzno vrednost, so ovea, les in ku-
linarika. Kot ostaline preteklosti, ki imajo $e danes aktivno vlogo v vsakodnevnem
Zivljenju, so jih prepoznali avtorji razstave »Sol¢avsko — sprehod v naro&ju Alp,«** v

kateri ti elementi predstavljajo rdeco nit zbirke. Stalna razstava Zavoda za turizem

17 Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 26. 9. 2020.
18 Mojca Osep, intervju, Sol¢ava, 25. 9. 2020.
19 Mateja Brlec Suhodolnik, intervju, Sol¢ava, 24. 9. 2020.

20  Center Rinka za razvoj Sol¢avskega. Spletni vir: https://www.logarska-solcavsko.si/turisticna-po-
nudba/za-skupine/ (pregledano 28. 3.2021).
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in trajnosti razvoj Solcavskega nas tako »popelje na sprehod iz pra-bivalis¢a v hiso,
na dvorisce k lesu in ovcam, v gozd, k potoku, na gorsko trato, do skal in v gore«.”!
Zavod, znan tudi pod imenom Center Rinka, Ze od samih zacetkov leta 2011 de-
luje z namenom spodbujanja razvoja $irse okolice. S svojim delovanjem omogoca
lokalnim prebivalcev medsebojno sodelovanje ter tako ustvarja celovito in obenem
raznoliko turisti¢no ponudbo. Pri naértovanju ciljev Centra Rinka so njegovi usta-
novitelji poskusali prepoznavati tezave (vezane predvsem na turizem), s katerimi se

obmodje Sol¢avskega srecuje, iz njih izhajati in graditi na iskanju ustreznih resitev:

»Ena od tezav je bila, ker imamo tukaj zelo dobro kulinariko, recimo zgornje-sa-
vingski Zelodec je ena taka specialiteta, ki jo ljudje iscejo, ko pridejo, ampak pred
letom 2011, ko je bil Center Rinka odprt, ni bilo enega prodajnega mesta, in ce
Je kdo Zelel kupiti Zelodec za seboj, si mu moral zaceti razlagati: tam gor po tisti
cesti pojdi 2 km in zavij desno in prides na kmetijo Majdac, ce ga nimajo tam,
pa pojdi se 2 km naprej in potem levo. <

V iskanju resitev tovrstnih zapletov so ustanovitelji Centra Rinka omogo¢ili sku-
pen prodajni prostor, namenjen vsem domacinom. Prizadevali so si, da bi pro-
dajno mesto postalo vzpodbuda lokalnim kmetom in obrtnikom pri ustvarjanju
novih in nadgradnji starih produktov razvejane turisticne ponudbe. Smisla pro-
daje ustanovitelji niso videli le v povezovanju s turisti¢nimi kmetijami z Ze obli-
kovanimi proizvodi, pa¢ pa so si Zeleli, da bi domacini, ki jim turizem ne prinasa
dodatnega zasluzka, v njem videli nove poslovne priloznosti. Njihove Zelje so se
Cez Cas tudi realizirale:

»Za otvoritev smo nekaj morali imeti na policah. Potem je bil pa hec, ker so do-
macini malo firbci, in pride en moZakar domacin, ki je gledal tiste sklede in rece
pah, to pa ja ni problem narediti> in sem rekel maredi in je rekel <«h, saj se ne
splaca> pa sem rekel poglej ceno> in rece b, to bi se pa splacalos. Potem pa se je

nekako lotil in cez Stirinajst dni mi prinese [in rece] ,kaj pravis?‘®

Center Rinka je s svojim delovanjem Zelel nasloviti tudi prej omenjene teZave
] ] ] prej ]
prenatrpanosti Logarske doline. Po mnenju domacinov je obmodje v ¢asu prvo-

majskih praznikov in son¢nih koncev tedna namreé¢ obiskano bolj od njegovih

21 Prav tam.
22 Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 24. 9. 2020.
23 Prav tam.



zmoznosti. Okoli tristo parkirnih mest ni zadostovalo dnevnemu obisku, ki se
bliza $tirimestnim $tevilom, zato so nove parkirne prostore naredili pred dolino in
Jjudi ustavili Ze v Sol¢avi, jih tam informirali ter nadalje usmerjali. Center Rinka
je sCasoma prerasel v informativno in usmerjevalno sredisce, ki so ga za potrebe
turizma vzpostavili domacini, Sol¢ava, v kateri center stoji, pa se je zacela aktivno
vkljucevati v §irsi turisti¢ni prostor. S Centrom Rinka je namre¢ postala glavno
obmodje prodaje turisti¢nih produktov, usmerjanja turistov in povezovanja doma-
¢inov v turisti¢ne namene. Na ta nadin se ne ustvarjajo zgolj posamezne turisti¢ne
destinacije (npr. turisti¢ne kmetije), temve¢ zaokrozena turisti¢na podoba celo-

tnega Solcavskega.

Pogledi domacinov na turizem

Razmisljanja domadinov o tem, kdaj je turizma preveg, so deljena. Percepcije o tu-
rizmu se med drugim oblikujejo glede na primarno dejavnost posameznika, glede
na lego njegove domacdije in glede na prevladujoce izkusnje s turisti. Pa vendar ob-
stajajo tudi tisti, ki se s turizmom sicer neposredno ne ukvarjajo, vendar imajo od
njega korist. Gre za posameznike, ki so na primer Zivinorejci in turistom prodajajo
meso ali pa pridelujejo oziroma izdelujejo karkoli drugega, kar vsaj v dolo¢eni meri
kupujejo tudi obiskovalci Sol¢avskega.

Sicer pa se turisti in domacini v splosnem srecujejo v treh razlicnih kontekstih: v
prostorih in situacijah, v katerih turisti kupujejo dobrine domacinov in/ali placuje-
jo za njihove storitve; v prostorih in situacijah, ki jih socasno zasedajo; v prostorih
in situacijah, v katerih drug z drugim delijo znanje in ideje.?* Srecevanja niso nujno
nekaj pozitivnega, ker skupnost domacinov ni monolitna, temve¢ je sestavljena iz
razli¢nih skupin z razli¢nimi Zeljami glede turistinega razvoja in njegove rasti. Iz
pripovedovanja domacinov se tako velikokrat zazdi, da gre pri turizmu pravzaprav
za odnos, ki je preplet nezadovoljstva in naklonjenosti hkrati:

»Mislim, da je potrebno biti zelo, zelo pazljiv, da ne bo prislo do tega [do mno-
Zi¢nega turizmal, ker vecinoma domacini, imam <tis, mi sigurno, pa Se marsik-

do drugi Se, da se ne Zelimo prodati za en turizem. Izven sezone so to vasi duhov,

24 de Kadt po Jarkko Saarinen in Haretsebe Manwa,, Tourism as a Socio-Cultural Encounter: Host-
Guest Relations in Tourism Development in Botswana.‘ Botswana Notes and Records, let. 39,2008,
str. 45.

25  Jarkko Saarinen in Haretsebe Manwa, n. d., str. 47.



niso vec Zive vasi. Mislim, da bi potrebovali kar mocno oporo urbanih krajev, da

se tudi oni zavejo ranljivosti.®

Po eni strani torej sledimo diskurzu o morebitnem unicujo¢em ucinku turizma,
po drugi pa o vaseh duhov, v katere se obmodje spremeni, ko je turisti¢ne sezone
konec — v tem smislu turizem ohranja vasi Zive in Zivahne, je zazZelen in potreben.
Smiselno je poudariti, da nekateri domacini lo¢ujejo tudi dnevni in nastanitveni
turizem, pri Cemer je dnevni veckrat percipiran kot »krivec« za kolone avtomobilov

¢ez Logarsko dolino, nastanitveni pa je precej bolj dobrodosel:

»/.../ nastanitveni turizem, ko pridejo gosti iz vsepovsod, to ne more delati, to
sigurno ne dela skode, ampak prinasa v kraj razvoj, miselnost. Kontakt z ljudmi.
/.../ dejansko je toliko in toliko ljudi meni povedalo, kako je v Koloradu, kako je
tam, kako je v Avstralifi, kaksne kmetije so v Avstraliji. Mislim, prinesejo svet
res sem. Tuko da jaz bi mislila, da je to pozitivna izkusnja. Malo bolj nerodno
Je pa z dnevnimi turisti. Mislim, to tocno vidis goste. Eni so pa tudi taki, ki ne
pasejo v take kraje. /.../ Nerodne pa so tiste mase, ki se vozijo po cesti. Ko pa se
samo peljejo gor pa nazaj. To bi pa mogli nekako omejit. To pa je, ko nimamo mi

nic od tega. Samo ne mores jim pa reci, da ne smejo priti.<’

Na podlagi pogovorov je mo¢ zaslediti, da je nastanitveni turizem bolj zazelen
predvsem iz dveh razlogov. Ker so gostje na Sol¢avskem dlje, se vkljucujejo v mno-
ge turisti¢ne aktivnosti in izkusnje, ki jih pripravljajo tudi posamezne turisti¢ne
kmetije. S tega vidika so v vsakodnevne dejavnosti turistov mo¢no vpeti tudi do-
macini in z njimi lahko navezejo pristnejse stike — turisti¢ni ponudniki na ta na-
¢in torej od njih nekaj neposredno dobijo. Drugi razlog, tesno povezan s prvim, je
obcutek, ki ga tovrstni gostje dajejo domacinom. Turisti¢ne kmetije nastanitvenim
gostom lahko namre¢ neposredno trzijo lokalno dedis¢ino s svojimi produkti, iz-
delki, kar v domacinih vzbuja ob¢utek, da jih turisti cenijo, da na primer znajo »ce-

nit to naso domaco hrano«.*®

Dnevni turisti povzrocajo najveé¢ preglavic s prometom — uvedba vstopnine pred
Logarsko dolino je sicer situacijo nekoliko umirila, vendar $e zdale¢ ne v tej meri,

da bi bili domacini zadovoljni. Misel, da bi dolino za turisti¢ni promet popolnoma

26  Tina Cerar, intervju, Robanov kot, 23. 9. 2020.
27  Marjana Vr$nik, intervju, Robanov kot, 25. 9. 2020.
28  Prav tam.



zaprli, se vztrajno $iri — tudi med turisti¢nimi kmetijami, ki so odvisne predvsem
od nastanitvenih gostov. Zdi se, da enodnevni obiskovalci, ki gredo v planine, le
»dol smeti prinesejo pa jib stran vrgejo pa fisto ni¢ ni od tega«.* Domacini tako veé-
krat poudarjajo preobremenjenost obmodja in razmisljajo o resitvi, ki bi situacijo

optimalno resila:

»/.../ Dolino je treba zapreti za ves promet pa parkirisée urediti dol, ne v dolini,
ampak pred dolino. Alternativne prevoze v dolino, absolutno mora biti alter-
nativni, potem bo pa vsak vesel, ko bo gor prisel, ko bo pustil avto tam, pa se bo
labko s kolesom peljal gor, bo lahko pes hodil pa bomo imeli mili mir. Tole kar je
pa zdajle par let, to je pa katastrofa. <>

Nekateri govorijo celo o zaprtju celotnega Solcavskega za promet®!

in ne le najbolj
obremenjenega dela — Logarske doline, pri ¢emer se zdi, da alternativne prevoze,
ki bi jih morali v kakr§nemkoli primeru zaprtja uvesti, poudarja ve¢ina domacinov.
Omenja se na primer »mehko mobilnost«,** ki opredeljuje »to, da se nekje naredijo par-
kiriséa, na primer pred Logarsko, pa se potem nek kombi ali viak, ki vozi vsake pol ure,
uro po dolini, da labko ljudje koristijo<* Poleg Logarske doline je sicer obcutljivo
obmodje tudi ozka Sol¢avska panoramska cesta, ki jo v nekaterih delih zaradi pre-

obremenjenosti obsipa luknjast makadam.

Razprave o zaprtju doline so na Sol¢avskem vsekakor prisotne, vendar nikakor niso
preproste. Ob taksni uvedbi bi bilo namre¢ treba preizprasati nekatere kljucne ele-
mente: kam postaviti mejo zaprtja ceste, kje urediti parkirid¢a (v Sol¢avi ali pred
Logarsko dolino), kako urediti alternativne prevoze v dolino in na kaksen nacin

pravzaprav udejanjiti zaprtje (naenkrat ali postopoma).

Kdaj so odro¢ni kraji postali turisti¢na atrakcija

Dandanes ljudje potujemo, da bi pobegnili iz utecenih tirnic vsakdanjega Zivljenja,
izkusili nekaj novega in si razsirili obzorja, da bi si odpo¢ili in se hkrati ¢esa naucili.

Is¢emo mir, obenem pa tudi zgodbe in dozivetja ter se pri tem vse bolj odmikamo

29  Marko Logar, intervju, Logarska dolina, 24. 9. 2020.
30 Prav tam.

31 Breda Gradisnik, intervju, Logarska dolina, 26. 9. 2020.
32 Mojca Osep, intervju, Sol¢ava, 25. 9. 2020.

33 Prav tam.



od uveljavljenih in obleganih turisti¢nih destinacij. Priljubljenost vse bolj pridobi-
vajo nekoliko bolj odro¢na obmodja, ki nudijo stik z naravo in lokalno dedis¢ino —
prostori, ki vabijo s svojo divjinskostjo in avtenti¢nostjo.** Da bi bolje razumeli
sodobne turisti¢ne trende, se podajmo na kratek izlet po zgodovini, ki pojasnjuje,

kako je do njih sploh prislo.

Korenine (organiziranega) turizma segajo vse v ¢as starih Grkov in starih Rimlja-
nov, ko se je pojavilo zanimanje za lepe, neznane in zanimive kraje, kar je vodilo do
nastanka prvih obmorskih letovi$¢, zanimali pa so jih tudi prostori, povezani z zgo-
dovino, kulturo in zabavo. Podoben predhodnik turizma, kot ga poznamo danes, so
tudi romanja, katerih primarni verski namen se je pogosto prepletal z radovednostjo
ter iskanjem pustolovicin in uzitka. Zacetke modernejdega turizma povezujemo s
potovaniji, znanimi pod imenom Le Grand Tour, ki so bila med mladimi moskimi iz
premoznejsih druzin priljubljena v 17. oziroma 18. stoletju. Le Grand Tour je zaje-
mal potovanja po Evropi, ogled znamenitosti, u¢enje, osebno rast in je bil nekaksen
obred prehoda v odraslo dobo, rezerviran le za aristokracijo. Konec 18. stoletja in
zaletek romantike sta prinesla novo razumevanje ter posledi¢no nov odnos do na-
rave. Pred tem je divja in neukrocena narava predstavljala nasprotje civilizaciji, ljudi
je navdajala z ob¢utki strahu in prezira, v romanti¢ni dobi pa je postala obozZevana
in cenjena, kar je vplivalo tudi na turizem. T. i. divji prostori so postali priljubljena
turisti¢na destinacija, iskanje miru in dogodivi¢in v tej »novi« naravi pa je zarisalo

povsem druga¢ne smernice turizma, ki so se ohranile vse do danes.®

Na prelomu iz 18. v 19. stoletje so med evropsko elito postale izjemno priljublje-
na destinacija tudi Alpe, ki so pred tem veljale za nevaren prostor, neprimeren za
potovanja. Novonastali alpski turizem je ljudi, ki so pod romanti¢nim vplivom is-
kali »pristen« stik z naravo, vabil (in $e danes vabi) s cudovitimi razgledi, mirnim
okoljem, pestrim rastlinskim in Zivalskim svetom ter razli¢nimi aktivnostmi, od
pohodnistva, gornistva in plezanja do smucanja, s tem pa je postal model global-
nega gorskega turizma. Na razvoj alpskega turizma pa niso vplivali le prostorski,

psiholoski in naravni faktorji, temve¢ tudi politi¢ni in institucionalni parametri

34 Na tej tocki velja opomniti, da sta »avtenti¢nost« in »divjinskost« druzbeno skonstruirana koncep-
ta brez enoznacne definicije, ki pa se v turisticnem diskurzu izjemno dobro trzita. Nekaj razli¢nih
razumevanj obeh konceptov natanéneje pojasnimo v nadaljevanju.

35  Glej npr. Arianne C. Reis in Eric J. Shelton,  The Nature of Tourism Studies. Tourism Analysis, let.
16, 5t.1,2011, str. 376, 377. Tej tematiki se podrobneje posvetimo v nadaljevanju, saj je v diskurzu
o turizmu na Sol¢avskem izjemno aktualna.



—v 19. stoletju se je turizem namre¢ prepletel s procesi nacionalizacije, posledi¢no
pa so tudi Alpe v marsikaterem primeru postale temelj konceptualizacije naroda,
izoblikovanja narodne identitete in teritorialnih prezentacij.** So¢asno so z indu-
strijsko revolucijo postala potovanja lazje dosegljiva tudi tistim, ki si jih prej iz ta-
ksnih ali drugaé¢nih razlogov niso mogli privos¢iti; postajala so vse bolj priljublje-
na in razsirjena praksa, s katero so ljudje zapolnili svoj prosti ¢as. Pojavljati so se
zaleli turisti¢ni vodniki, nastajati so zaleli nove destinacije in prostori, namenjeni
turistom, razvijati so se zalele posebne trzne niSe za turiste (npr. spominkarstvo),
transportni in nastanitveni sistemi. Z razvojem Zeleznice so potovanja postaja-
la udobna, hitra in cenovno dostopna, vse bolj priljubljeni so postajali tudi eno-
dnevni izleti na morje, v hribe, v mesta ali na podezelje. Od 20. stoletja naprej so
vse pogostejsa tudi mednarodna potovanja, ki jih podpirajo razvijajoca se letalska
industrija ter redne ladijske linije. T obliki transporta sta odprli nove moznosti
za potovanja v sicer manj dostopne kraje. V Evropi so v drugi polovici 20. stole-
tja postale obi¢ajna praksa poletne pocitnice ob Sredozemskem (in Jadranskem)
morju in zimsko smucanje v Alpah. Ob vse vejem $tevilu letalskih druzb in vse
cenejsih letalskih kartah so v devetdesetih letih priljubljenost pridobili e izleti
v kulturno bogate evropske prestolnice, ki vabijo z dih jemajocimi razgledi, ar-
hitekturnimi posebnostmi in znamenitostmi, razli¢nimi muzeji, verigami nasta-
nitvenih obratov, kulinari¢nimi specialitetami itd., priljubljena pa so postala tudi
medcelinska potovanja. Do danes se je turizem razvil v velik in pomemben del

globalnega gospodarstva.®’

V zadnjih desetletjih smo potovanja v veliki meri povezovali z obmorskimi letovi-
§¢1, smucarskimi sredi$ci, »eksoti¢nimi« kraji in razliénimi turistiénimi atrakcijami.
Podoba s soncem obsijanih pescenih plaz ali s snegom pobeljenih gora je seveda
mikavna, vendar pa sodobni turisti ne hrepenijo le po brezskrbnem lezanju na pla-
7i, lenobnem srkanju osvezujocih napitkov in po¢itku, marsikomu niso dovolj niti
smucarske pocitnice v leseni ko¢i ali udobnem hotelu z razgledom na visokogorje.
Sodobna potovanja $e vedno temeljijo na odmiku iz vsakdanjega Zivljenja, hkrati

pa postajajo vse aktivnej$a. V modernem svetu, v katerem so multinacionalke in

36 Laurent Tissot, From Alpine Tourism to the >Alpinization< of Tourism. Spletni vir: https://doc.
rero.ch/record/27192/files/Tissot_Laurent_-_From_Alpine_Tourism_to_the_Alpinization_of_
Tourism_20111027.pdf. Objavljeno 2011 (pregledano 31. 3. 2021).

37 O zgodovini turizma je napisanega zelo veliko; za pregled glej npr. https://www.britannica.com/
topic/tourism.
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investitorji Ze vkorakali na mnoga ¢udovita in v preteklosti »nedotaknjena« ob-
modja ter jih napolnili s hotelskimi verigami, bolj ali manj luksuznimi letovis¢i,
nakupovalnimi sredi§¢i ipd., je Zelja po raziskovanju neznanega Se vedno prisotna.
Ravno ta Zelja mnoge turiste Zene v manjse kraje — taksne v objemu neokrnjene
narave, ki jim v nasprotju z razvitimi in obljudenimi destinacijami omogoc¢ajo od-
krivanje skritih kotickov, spoznavanje nepoznanih okusov, vkljucevanje v lokalne

zgodbe in »pristna« dozZivetja.

Solcavsko je prostor, kjer je turistom, ki hrepenijo po tovrstnih dozivetjih, na sre-
brnem pladnju ponujen idealen preplet naravne in kulturne dedis¢ine. Je prostor,
ki je glede na majhnost Slovenije ravno prav prirocen, da ni predaleg, in ravno prav
odmaknjen, da ni preblizu mestnih sredi$¢. Tu imajo moznost raziskati divjino, is-
to¢asno pa doziveti tudi neko avtenti¢nost kraja, in zdi se, da se tega zavedajo tako
turisti, Zeljni spro§¢ujocega pobega, kot domacini. Vecina nastanitev, z izjemo Ho-
tela Plesnik v Logarski dolini, je manjsih. Turisticne kmetije in zasebne sobe na-
mre¢ nudijo ob¢utek domacnosti. Sode¢ po nekaterih opravljenih pogovorih, ravno
domacnost kraja, preprostost domacinov in lepa narava ustvarjajo kombinacijo, ki

se ji je tezko upreti:

»Ker je zmeraj rekla mama Lina, da so dosti hodili mimo in vecina so bili Hrvati
in so rekli, da bi jedli sir i vrhnje, tako oni recejo, to skuto pa smetano. Pa kislo
mleko. In potem so si Zeleli se malo vec, ker to je taka lepa dolina za sprebajat,
s0 hodili mimo hise. In potem bi enkrat kar Ze spali tukaj in na ta nacin se je to

zacelo razvijat. <

Ko se je razsirila beseda o ¢udovitih krajih v objemu gora, kjer za povrhu prijazni
domadini postrezejo okusno »kmecko« hrano in ponudijo udobno prenodisée, je
Solcavsko, z Logarsko dolino na ¢elu, postalo priljubljena turistiéna destinacija, s
¢imer se je pojavila — kot Ze omenjeno — potreba po usmeritvi turistov. So¢asno so
se z za§€ito obmocja z namenom omejitve turizma pojavile tudi omejitve za do-
macine. Da bi se ohranila znacilna podoba krajine, se je zgodbi pridruzil Zavod za
varstvo kulturne dedi§¢ine (v nadaljevanju ZVKD), ki skrbno nadzoruje (predvsem
stavbno) dedis¢ino tega prostora (glej poglavie Pomen kulturne dediscine na Solca-
vskem). Delo ZVKD vecdina domacinov pozdravlja, med drugimi tudi Marjana Vr-
$nik, ki pravi:

38 Marjana Vr$nik, intervju, Robanov kot, 25. 9. 2020.



»/.../ da je to prav tako, kot ucijo. Ker tudi jaz imam tako misljenje in tudi moz
Je zelo na to tradicijo. Mi pac nimamo stare bise, ker se v nje ni dalo vec Ziveti.
Tako da nasa hisa je nova, samo vseeno kaze, notri ste videli, je ta prava kru-
Sna pec. Vse so taki elementi. Tudi v kuhinji imamo Stedilnik na drva. Tako da
Je sploh za tujce, Americani, Anglezi. To jim je vse. Recimo nobeden ne pozna
krusne peci, vsi sprasujejo, kaj je to notri postavijeno. In potem jim poves, da so v

starih ¢asib vsi imeli samo tak nacin ogrevanja pa tedilnik v kubinji.<

Vidimo, da se ohranjanje znacilne in enotne podobe ne vidi zgolj »na zunaj, tem-
vel se preslikava tudi v notranjost domovanj domacinov ali vsaj v tiste dele njiho-
vih domov, kamor smejo vstopiti tudi turisti. S tem Zelijo poleg slikovite narave
pri Zivljenju ohraniti tudi zgodovino kraja, predvsem pa s primerno predstavitvijo
prostora privabiti »Zake goste in obiskovalce, ki znajo to ceniti«.*® Iskanje in hrepenenje
po avtenti¢nosti sta se pojavila in razgirila kot reakcija ali celo nekaksno nasproto-
vanje sodobnemu svetu, katerega ena najocitnejsih znacilnosti je skomercializirana
in druzbeno konstruirana realnost. Britta Timm Knudsen in Anne Marit Waade
poudarjata, da je avtenti¢nost pravzaprav nekaj, kar lahko posameznik po¢ne ozi-
roma izvede ter skozi izku$njo tudi zacuti, posledi¢no pa je avtenti¢nost lahko pri-
rejena, prilagojena in odigrana — performativna.* To potrjuje tudi zgornji odlomek
iz intervjuja: kru$na pe¢, stedilnik na drva in podobni elementi so na neki nacin
pravzaprav ostaline iz preteklosti, v tem primeru spretno umeséeni v sodobno hiso
(torej v sedanjost) tudi z namenom, da pritegnejo in navdusijo turiste. Marjana Vr-
$nik poudari, da veliko turistov na Sol¢avsko prihaja v prvi vrsti zaradi prijaznih
domacinov in dobre hrane, medtem ko je lepo okolje, ki nudi moznosti za razli¢ne
aktivnosti, na seznamu razlogov za obisk $ele na tretjem mestu.” To potrjuje, da

turisti i§¢ejo izkusnje in »avtenti¢en« stik z okoljem prek lokalnega prebivalstva.

Ce dobro pomislimo, je ideja o avtenti¢nosti malce paradoksna — turisti iz ene druz-
beno konstruirane realnosti bezijo v drugo, ki se jim zdi »pristnejsa, v resnici pa

je tudi ta realnost lahko poustvarjena. Kaj je avtenti¢no in kaj ne, je sicer izjemno

39  Marjana Vr$nik, intervju, Robanov kot, 25. 9. 2020.
40 Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 24. 9. 2020.

41 Britta Timm Knudsen in Anne Marit Waade, ,Performative Authenticity in Tourism and Spatial
Experience: Rethinking the Relations Between Travel, Place and Emotion.* V: Britta Timm
Knudsen in Anne Marit Waade, ur. Re-Investing Authenticity: Tourism, Place and Emotions.
Channel View Publications, Bristol, Buffalo in Toronto 2010, str. 1.

42 Marjana Vr$nik, intervju, Robanov kot, 25. 9. 2020.



relativna stvar, odvisna od vsakega posameznika, tako kot na primeru glasbe Rajko
Mursi¢® razlaga, da je vsaka glasba lahko avtenti¢na, obenem pa ni avtenti¢na nobe-
na. Ce to preslikamo v turisticni diskurz, lahko povzamemo, da na Sol¢avsko priha-
jajo (oziroma si lokalni akterji tega Zelijo) turisti, katerim v turisti¢no ponudbo oziro-
ma izkusnjo zapakirana pestrost kulturne in etnoloske dedis¢ine vzbuja prijetne, tudi

nostalgi¢ne obcutke po »starih«, v mnogih pogledih preprostejsih casih.

Prav tako se zdijo v preteklost ujeti t. i. divji prostori, ki so odroéni in na prvi po-
gled nedotaknjeni s strani »modernega« sveta, ¢eprav mnogi avtorji, na primer Jar-
kko Saarinen,* opozarjajo, da je ravno spreminjanje divjinskosti v produkt (v na-
$em primeru v turisti¢no ponudbo) tisti dejavnik, zaradi katerega tovrstni prostori
v resnici niso ve¢ divji. Prav tako tovrstni prostori v resnici niso nedotaknjeni, saj
bi bilo povsem neurejeno divjino praktiéno nemogoce uspesno trziti — zagotovo
nikogar ne mika sprehajanje po povsem zarasCenem gozdu ali nikoli pokosenem
travniku. Zavedati se moramo, da so na primer poti, pa naj bodo $e tako majhne

in na prvi pogled »naravne« oziroma »divje«, $e vedno ustvarjene s strani ¢loveka.

Na koncept divjinskosti sicer mo¢no vpliva odnos ¢loveka do narave, o cemer pise-
jo Stevilni avtorji.* Narava je razumljena kot popolno nasprotje ¢loveka, je neznana,
oddaljena in neukrocena entiteta, ravno tovrstne oznake pa privedejo do druzbenega
konstrukta divjinskosti. Reis in Shelton poudarita, da je lahko ta divja narava za vsa-
kogar drugacna — divje je lahko podezelje, divji je lahko zeleni park sredi mesta ali pa
zgolj ena sama cvetlica, ne glede na to, kje raste, obenem pa so nekatere vrste narave
bolj divje od drugih.* Spet moramo torej imeti v mislih, da je tako kot avtenti¢nost
tudi pomen divjinskosti odvisen od percepcije. Marsikateremu tujcu se zaradi mno-
gih gozdov lahko zdi divja celotna Slovenija, nekomu iz mesta se na primer zdi divje
celotno Sol¢avsko, medtem ko je percepcija divjine pri Sol¢avanih in Sol¢avankah se

0Zja, saj se nekateri strinjajo, da je najbolj divji Matkov kot.*”

43 Rajko Mursi¢, Deceptive Tentacles of the Authenticating Mind: On Authenticity and Some
Other Notions that are Good for Absolutely Nothing." V: Thomas Fillitz in A. Jamie Saris, ur.
Debating Authenticity: Concepts of Modernity in Anthropological Perspective. Berghahn Books,
Oxford in New York 2013, str. 46—60.

44 Jarkko Saarinen, ,Wilderness, Tourism Development, and Sustainability: Wilderness Attitudes
and Place Ethics. USDA Forest Service Proceedings RMRS-P-4 1998, str. 29-34.

45  Npr. Reis in Shelton, 2011; Smith, 2008; Loftus, 2017 idr.

46  Arianne C. Reis in Eric J. Shelton,, The Nature of Tourism Studies. Tourism Analysis, let. 16, 3t. 1,
2011, str. 378.

47 Npr. Mojca Osep, intervju, Solcava, 25. 9. 2020; Mateja Brlec Suhodolnik, intervju, Solcava, 24. 9. 2020.



Fotografija 2: Turisti¢na kmetija Lenar — urejen travnik okrog domadije. Tina Krasovic, Logarska do-
lina, 2020.

Na Sol¢avskem se avtenti¢nost na eni in divjinskost na drugi strani zdruzujeta v
t. i. dozivljajski turizem, v okviru ponudbe tega pa lahko turisti okusijo specificne
lokalne okuse, se druZijo oziroma povezejo z domacini, obcudujejo lepe razglede,
hodijo, kolesarijo in plezajo, se Eesa novega naudijo ... predvsem pa vse nasteto (in
drugo) prilagodijo svojim Zeljam in potrebam. Center Rinka se zavzema za »Zivo
vodenje«, s katerim se, kot pojasnjuje Marko Slapnik, Zelijo izogniti klasi¢nim tu-
risti¢nim na¢inom animiranja in klasi¢nemu vodenju po prostoru ter obiskovalcem

ponuditi edinstveno izkusnjo:

»Mi smo jih Zeleli navdusiti nad tem, kar je okoli nas, da bi potem Se z druzino
pristi sem gor. Da bi bili navduseni in bi rekli Se drugim — glejte, gor se pa splaca
it, ker je toliko zanimivib rech. In smo si za tisti fokus izbrali naravno in kultur-
no dediscino tega obmocja. In tako smo skozi igro, skozi animacijo, ki so si je gostje
Zeleli, prisli do tega, da so na koncu imeli bolj odprte oci, da so bili bolj dovzetni

za tiste vsebine prostora. In to se je pokazalo kot dobro.<*

48 Marko Slapnik, intervju, Sol¢ava, 26. 9. 2020.



Lokalni akterji si Zelijo ponuditi izkusnjo, ki bo turistom ostala v spominu, obenem
pa jo bo mozno reprezentirati dalje, torej trziti. Ravno s tem namenom so razvili
dozivljajsko pot po Logarski dolini, na kateri se prepletata naravna in kulturna de-

dis¢ina, vodenje pa se prilagodi tipu gostov.

Fotografija 3: Dozivljajsko vodenje po Logarski dolini. Lina Troha, Logarska dolina, 2020.

Dotaknimo se $e dejstva, da ravno trZenje spreminja izkusnjo v produkt, zaradi
Cesar ta izku$nja morda ni tako individualna, kot se zdi na prvi pogled, saj je vpe-
ta v turisti¢ni diskurz, je del ponudbe. Zavedati se moramo, da lahko turisti i$¢ejo
tudi izkusnjo, ki je v »uradni« ponudbi sploh ni. V tem primeru lahko turisti¢na
ponudba nehote postane celo omejitev izkusnje, kar lahko turiste Zene na »prepo-
vedana« obmodja in podro¢ja. Problemati¢no zamejitev domacinskih prostorov od
turisti¢nih bi po eni strani lahko resili, ¢e bi podobne projekte, kot je Dozivljajska
pot po Logarski dolini razsirili tudi na druga obmodja Sol¢avskega, po drugi strani
pa bi se s tem lahko pritok turistov $e povecal, s tem pa bi se zaostril tudi boj proti
masovnemu turizmu. Ravno zaradi razli¢nih percepcij tako domacinov kot turistov

je pisanje uspesne turisticne zgodbe, ki bo odgovarjala vsem vpletenim, precejsen



zalogaj. Vsekakor pa je pomembno, da svinénik ostane v rokah domacinov — oni so
namre¢ tisti, ki ostajajo v »vasech duhov« tudi takrat, ko se turisti¢na sezona (zaradi

letnega ¢asa ali pa drugega vpliva, kot je pandemija) konca.

Turizem v ¢asu pandemije in razmisljanja o prihodnosti

Raziskovanje v ¢asu pandemije je odprlo mnogo vprasanj in negotovih pogledov
na prihodnost. Domacini so zelo Zivo in slikovito opisali ob¢utke, ki jih je spomla-
di 2020 spodbudila nenavadno izpraznjena in mirna okolica, v kateri ni mrgolelo
turistov, po cestah pa se niso vlekle kolone avtomobilov. Prizor dolin, v katerih je
bilo za daljse obdobje ve¢ domacinov kot turistov, je vsekakor zanetil razmisljanja.
Po eni strani so domacini opisovali blagodejnost obdobja zaprtih ob¢in, po dru-
gl pa so se s skrbjo zazirali v prihodnost in morebitne tezke ¢ase, zaznamovane z
bojem za finan¢ni obstanek. Na njihove poglede je vplivalo ve¢ stvari. Vsekakor je
pomembno, s ¢im se posameznik prezivlja: Ce je turizem glavna panoga in primar-
ni vir dohodka, je zaprtje ob&inskih meja pustilo grenak priokus, ki ga je bilo mo¢
razbrati tudi iz pogovorov. Domacini, ki se prvenstveno ukvarjajo z drugotnimi
dejavnostmi (npr. kmetijstvom, lesno panogo itd.), pa so na obdobje gledali prece;
bolj sprosceno, opisovali so celo njegove blagodejne ucinke. V premislek je treba
vzeti tudi geografsko lego posameznih domadij. Odmaknjene kmetije (predvsem
v Matkovem in Robanovem kotu), kjer je cestna infrastruktura slabsa, podrodja
pa tezje dostopna, se v splosnem ne spopadajo z mnozi¢nim prometom. Prebival-
ci, katerih domacdije lezijo tik ob glavnih turisti¢nih prometnicah (na primer Lo-
garjeva domacija v Logarski dolini), se po drugi strani s kolonami vozil srecujejo
ob vsakem pogledu skozi okno, zaradi esar so na izpraznjene ceste gledali kot na

svojevrsten oddih:

»In jaz vem, ko je bila ta korona, ko je bil prehod med obcinami prepovedan, to
Je bil balzam za duso. To nam je tako ugajalo, da res bolj fino ni moglo biti.<*

Breda Gradisnik v Logarski dolini vodi visokogorsko turisti¢no kmetijo, pri ¢emer
ji turizem predstavlja pomembno dopolnilno dejavnost. Glavni vir dohodka je za-
enkrat lesna panoga, vendar se trendi zaradi vetroloma leta 2017 in lubadarjev, ki

napadajo drevesa, spreminjajo. Turizem v tem smislu lahko vidimo kot pomembno

49  Marko Logar, intervju, Logarska dolina, 24. 9. 2020.



dopolnitev, ki blazi u¢inke padca cene lesa. Cepravje turisti¢na sezona kratka® in
odvisna od lepega vremena, je pomembna za prezivetje domacije Brede Gradisnik
in $e marsikatere druge domacije. V splosnem strukturo gostov predstavlja 80 od-
stotkov tujcev in le 20 odstotkov Slovencev. Leta 2020 se je struktura zaradi pan-
demije obrnila na glavo in je na Sol¢avsko prislo le 10 odstotkov tujcev, preostalih
90 odstotkov pa so bili domaci gosti, ki so koristili bone. Opazne so bile tudi po-

membne spremembe v kori§¢enju turisti¢ne ponudbe:

»/..../ veliko manj se je trofilo, razen kar je bilo zaradi vavéerjev. Za hrano so se
dali, za lokostrelstvo’ pa Ze bolj luksuz, ki so si ga le redki privoséili, kar se po-
zna pri dobodku. Dnevnih gostov, ki bi prisii jesti in piti, je bilo tudi manj kot
druga leta. Kaksen bo trend naprej, ne vem. Nekateri so s tem uvideli, da imamo
v Sloveniji cuda kotickov, vem pa, da sedemdeset odstotkov teh gostov, ki nas je

letos obiskalo, jih ne bo vec.<?

Razvidno je torej, da kljub obiskovanju turisti¢nih ponudnikov, ki so ga omogo-
¢ili boni, ti niso mogli izkoristiti vseh svojih atributov, saj so bili gostje zaradi
morebitne prihajajoce krize precej varénejsi. Helena Osep po drugi strani porast
turistov v ¢asu kori$€enja bonov opazuje predvsem z vidika obiska turisti¢nih
atrakcij. V pogovoru poudari, da je do razcveta turizma prislo predvsem julija,
avgusta in septembra, saj je bilo na Panoramski cesti zopet mo¢ opazovati gru-
Ce turistov — pravi, da je bil ponoven naval pozitiven za tiste, ki se s turizmom
ukvarjajo in z njim sluzijo, manj pa za tiste, ki se ne in »&i &i radi imeli mir.<> 'V
smislu pandemije koronavirusne bolezni in negotovosti, ki jih je vnesla v ve¢ino
gospodarskih panog, se tudi turizem izrisuje kot tista dejavnost, ki je odvisna od
precej$njega Stevila zunanjih dejavnikov, na katere domacini tezko vplivajo. Kljub
temu da je za obmodje izjemno pomemben, pa vecinoma ostaja »dopolnilna de-
Javnost« in je pomembno, da »ne smemo biti odvisni od njega — to je sigurno in to se

mi potrjuje vedno bolj.<*

50 Turisti¢na sezona traja priblizno od aprila do konca oktobra, v letu 2020 je bila zaradi zaprtja
ob¢in torej obcutno krajsa; to situacijo opise npr. Breda Gradisnik, intervju, Logarska dolina,
26.9.2020.

51  Lokostrelstvo na 3D-progi je na turisti¢ni kmetiji Gradisnik pomemben del turisti¢ne ponudbe.

52 Breda Gradi$nik, intervju, Logarska dolina, 26. 9. 2020.

53 Helena Osep, intervju, Robanov kot, 25. 9. 2020.

54  Mateja Brlec Suhodolnik, Sol¢ava, 24. 9. 2020.



Sezona leta 2020 je bila torej med domacini zaznamovana z »netipi¢nimi« gosti.
Na to na primer kaze opazno vi§ji odstotek slovenskih turistov in tudi »novope-
¢enih« pohodnikov — obiskovalcev, ki so se prvi¢ podali v gore. K temu so med
drugim pripomogli turisti¢ni boni, ki jih slovensko prebivalstvo ter povecana
zelja po dnevnih izletih in preZivljanju ¢asa v naravi. Sol¢avsko je sicer na splosno
priljubljena izhodis¢na destinacija pohodnikov in alpinistov, ker je z vseh strani
obdano s Kamnigko-Savinjskimi Alpami. Vsako leto se zato pripetijo nesrece, v
katerih morajo velikokrat posredovati gorski resevalci. Na Sol¢avsko prihajajo izle-
tniski pohodniki, najbolj obiskana sta »planinski dom na Okreslju, do kamor vodi pot
mimo slapa Rinka, ter planinski dom na Klemenci jami, od koder je krasen razgled na
zgornji del Logarske doline«, potem so tu e visokogorski pohodniki, ki se najveckrat
povzpnejo na Ojstrico ali Planjavo.’® Poleg tega je vzdolz Logarske doline urejena

Naravoslovno-etnografska pot.*’

Ce pobliZze pogledamo na pohodnistvo v letu 2020, ugotovimo, da je bilo v spo-
mladanskem ¢asu, ko so veljali strogi ukrepi prepovedi zbiranja in prehajanja med
ob¢inami, precej slabo zastopano. Do porasta je prislo v poletnih mesecih, v gore
pa so se podali tudi tisti manj izkuseni. Vseeno je bil obisk v letnem povpredju nizji
tudi za polovico«,*® saj so v prejsnjih letih »glavnino nocitev naredili tujci, teh pa je v
letosnjem letu kar za 70 odstotkov manj.<* Na spletni strani Planinske zveze Slove-
nije najdemo podatek, da so prenocitve v koc¢ah koristili tudi ljudje, ki v splosnem
ne obiskujejo gora, vendar so jim bili boni motivacija, da poskusijo nekaj drugac-
nega, novega.”” Vendar nekateri posamezniki niso upostevali dejstva, da pot v gore
(predvsem v visokogorje) zahteva pripravo, tako v smislu telesne pripravljenosti kot

tudi poznavanja poti in ustrezne opreme (npr. obutev, pri zahtevnejsih poteh pa

55 Leta 2020 je Finan¢na uprava Republike Slovenije vsem drzavljanom podelila turisticne bone
(dobroimetje) v vrednosti dvesto evrov, predvsem z namenom odprave posledic epidemije v
turizmu.

56 Krajinski park Logarska dolina. Spletni vir: https://www.logarska-dolina.si/ (pregledano
1.4.2021).

57  Prav tam.

58 Barbara Gradi¢ Oset,,Letos ve¢ domacih planincev v slovenskih ko¢ah in gorah.” (Izjava Dusana
Prasnikarja). Planinska zveza Slovenije. Spletni vir: https://www.pzs.si/novice.php?pid=14478
(pregledano 1. 4. 2021).
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tudi samovarovalna oprema). Gorska redevalna zveza Slovenije in policija opazata,
da »zadnje intervencije kazejo, da v sredogorje in tudi visokogorje zahajajo ljudje, ki si
glede na svoje poznavanje hoje v hribih velikokrat zastavijo predrzne cilje.<*’ Na Sol-
Cavskem v gorah sicer v povpredju pride do priblizno petih smrtnih Zrtev letno:*

»/.../ so viasih rekli: Gora ni nora, tisti je nor, ki gre gor. V planinah se jih kar
pobije, kar precej. Pa po nesreci, pa niso v redu obuti pa ... potem jih pa helikopter
resuje ... Ene resijo, druge pa dobijo mrtve. Pa ne mores nic.«%

Ce se osredinimo na bone, ki jih je drzavljanom zagotovila drzava, vidimo, da so
med turistiénimi ponudniki na Sol¢avskem vzbujali ambivalenten odnos. Manj$im
kmetijam in domacijam, kjer se ukvarjajo predvsem s turizmom, so sicer do neke
mere pomagali obvladovati finan¢no situacijo, vendar ne nujno v zadostni meri
(kot vidimo denimo v zgornjem odlomku iz intervjuja z Bredo Gradisnik). Med
drugim so na plano privrele tudi napetosti, povezane z razmerjema med domaci-
mi in tujimi gosti na eni ter centrom in periferijo na drugi strani. Ema Ko¢nar, ki
velikokrat pomaga na turisti¢ni kmetiji svoje tete, v intervjuju opisuje odnos slo-
venskih turistov, ki so pri njih koristili bone. V njem je ¢utila neprijetnost, morda
celo vedvrednostni nastop gostov, ki v odmaknjen koti¢ek Slovenije »prinasajo«

svoj denar:

»/.../ odkar so ti turisticni boni, je zelo velik problem nastal v Soléavi, zato ker
se ljudje obnasajo, kot da nas kupujejo. Ne pa, da so oni k nam prisli v nase konce.

Ampak se obnasajo, kot da oni denar prinasajo, ceprav dajejo denar drzavi.<*

Zakljucek

Kaksna je torej turistiéna prihodnost Solcavskega po mnenju domacinov? Zdi se,
da polna negotovosti, vendar ne le s stali$¢a pandemije, ki je vplivala predvsem na
finan¢ni vidik, temvec tudi s stali§¢a spoprijemanja z mnozi¢nim turizmom oziro-

ma urejanjem razmerja, da bo turizem prijazen tako do okolja in domacinov kot
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tudi do gostov. Ta dvojnost se izraza tudi v postavljanju Sol¢avskega na zemljevid,
saj »ée si Zelel Solcavo obkroZiti na zemljevidu, si moral imeti zelo oSiljen svincnik, ce
hoces pa malo vec zarisati, so pa takoj zraven Se Kamnisko-Savinjske Alpe in Zgornje
Savinjska dolina.<* Zelja biti viden, vendar ne preved, je izrazita, mejo, koliko biti
viden, pa je tezko doloditi, ker turizem, kot kazejo tudi odlomki iz intervjujev, vsak

posameznik osmislja drugace.

Prihodnost Sol¢avskega se izrisuje kot svojevrstno krmiljenje med uravnavanjem
mnozi¢nosti turistov in turisti¢ne ponudbe. Ker je obmodje v precej$nji meri od-
visno od turisticne dejavnosti, je pomembno, da je turistov dovolj — pomembno je
torej zagotavljanje kvalitetne in obsezne ponudbe. Hkrati pa se zdi, da je neodo-
bravanje mnozi¢nega turizma moéno prisotno, poraja se mnenje, da »ze moremo in
ne smemo niti govoriti o mnoZicnem turizmu pri nas.<** Is¢ejo se torej nacini, kako bi

turizem prinasal ¢im ve¢ dobrega tako turistom kot domacinom:

»PriloZnost za naprej vidim ravno v teh povezavah in v izvirnem, kreativnem
predstavijanju ali pa interpretaciji tega, kar imamo. Nase identitete se je najprej
potrebno zavedati in potem na primeren nacin predstaviti, zato da bomo dobili,
ce govorimo o turizmu, take goste in obiskovalce, ki znajo to ceniti. Ne Zelimo si
mase, ne Zelimo si ... Dobro, saj mora biti toliko, da gostinci tudi prezivijo in
imajo dostojen zasluzek, ampak ne Zelimo si slabe volje gostov, ki niso dobro po-

strezeni, in gostincev, ki ne bi morali tega sfolgati.<*’

Pri vsem skupaj se pojavlja tudi ekoloski vidik, ki zajema predvsem skrb za oko-
lje in zmanjsanje onesnazevanja. Degradacija pokrajine in onesnazevanje namreé
zahtevata resno refleksijo, saj je veliko okoljskih elementov obremenjenih s tu-
risti¢nimi zahtevami.®® V tem smislu domacini govorijo denimo o uvedbi nara-
vovarstvenih nadzornikov, ki bi opozarjali ljudi, naj upostevajo pravila.®” Skrb za
naravovarstvo udejanja tudi premisleke o tem, s katerimi rastlinami naj turisti¢ni

ponudniki seznanijo turiste in s katerimi ne:

65  Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 24. 9. 2020.
66 Mateja Brlec Suhodolnik, intervju, Sol¢ava, 24. 9. 2020.
67  Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 24. 9. 2020.

68 Valene L. Smith in Maryann Brent, Introduction. V: Valene L. Smith in Maryann Brent, ur.
Hosts and Guests Revisited: Tourism Issues of the 21st Century. Cognizant Communication Offices,
New York, Cammeray in Tokyo 2001, str. 11.

69  Mojca Osep, intervju, Sol¢ava, 25. 9. 2020.



»Nas namen ni, da bi cisto vse pokazali. Treba je pac zvagat, kaj je primerno, da

ljudje vejo, ker ljudje dostikrat tudi vzamejo, kar potrgajo.<’°

Zgornji citat lepo zaobjame resni¢nost, v kateri biva domacinska skupnost in okoli
katere se ovijajo vprasanja, kaj pokazati v turisti¢ni namen, katere elemente dedi-
§¢ine je smiselno predstaviti turistom pa tudi kaj lahko (iz)vejo in Cesa ne, da bo to

obstalo v rokah lokalnih akterjev.

70  Marko Slapnik, intervju, Logarska dolina, 26. 9. 2020.





